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AUTHENTIZITÄT – DER SCHLÜSSEL  
FÜR MEHR UMSATZ.

1 / 3

Der Küchenring unterstützt seine Gesellschafter in puncto  
Unternehmenskommunikation

In der heutigen Zeit investieren Kunden, die eine Küche kaufen, nicht nur 
in eine neue Einrichtung, sondern auch in ihr Zuhause und in ihre Zukunft. 
Sie suchen Sicherheit und das gute Gefühl, die richtige Entscheidung ge-
troffen zu haben. Jürgen Feldmann, Geschäftsführer von Der Küchenring, 
betont: Die Authentizität in der Unternehmenskommunikation ist ent-
scheidend, um diese Sicherheit zu vermitteln. „Eine ehrliche und trans-
parente Kommunikation schafft Vertrauen und sorgt dafür, dass Kunden 
das Küchenstudio mit einem positiven Gefühl verlassen“, erklärt er.

Authentizität ist dabei weit mehr als ein Schlagwort; sie ist das Fundament 
jeder guten Unternehmenskommunikation und sollte ihren festen Platz 
in der Corporate Identity haben. Sie setzt sich aus vielen verschiedenen 
Eigenschaften zusammen. Ehrlichkeit, Glaubwürdigkeit und Offenheit 
sind ebenso wichtige Attribute wie Selbstbewusstsein und Empathie. Bei 
Der Küchenring legen wir großen Wert darauf, dass unsere Kommunika-
tion sowohl intern als auch extern klar und authentisch ist. Diese konse-
quente Umsetzung und das Leben dieser Werte haben bewirkt, dass  



wir heute eine starke Unternehmenskultur haben, die auf gemeinsamen 
Werten basiert, die Loyalität von Mitarbeitern fördert und das hohe  
Vertrauen von Lieferanten und Dienstleistern in die Marke Der Küchenring 
noch weiter stärkt.

„Der Markenauftritt eines Unternehmens muss ehrlich sein“, betont  
Feldmann weiter. „Wenn Schein und Sein nicht übereinstimmen, leidet die 
Glaubwürdigkeit. Es ist daher notwendig, auch die eigene Corporate Identity 
und das Corporate Design eines Küchenstudios von Zeit zu Zeit auf die  
Probe zu stellen, hinsichtlich Aktualität und Glaubhaftigkeit zu prüfen.“

Damit auch die Gesellschafter von Der Küchenring diese Art der authen-
tischen Unternehmenskommunikation für sich nutzen können, bietet der 
Verband Unterstützung an, wenn es darum geht, das Unternehmensprofil 
eines Küchenstudios nachhaltig zu schärfen. Neben der Beratung durch 
den Außendienst stehen auch ausgezeichnete Dienstleister bereit, die mit 
Expertise und Branchenwissen den Unternehmensauftritt der Küchen-
häuser bewerten und bei Bedarf auch das Corporate Design überarbeiten. 
Ist dann der Grundstein gelegt, kann mit Hilfe des 360°-Marketings von 
Der Küchenring die regionale Bekanntheit deutlich gesteigert werden. Ein 
glaubhafter Unternehmensauftritt sowie eine von Ehrlichkeit, Transparenz 
und Integrität geprägte Markenkommunikation sind nicht zu vernachlässi-
gende Faktoren, die sich auf das Image eines Küchenhauses unmittelbar 
auswirken können. 

Für Jürgen Feldmann liegt der Schlüssel zum nachhaltigen Erfolg im  
Küchenhandel in der Authentizität: „Echtheit spürt man bereits beim Betreten 
eines Küchenstudios. Sie ist der Schlüssel zu echten Beziehungen und 
erfolgreichen Interaktionen.“ Indem wir uns selbst treu bleiben und ehrlich 
handeln, bauen wir Vertrauen auf und schaffen dauerhafte Kundenbindungen. 
Diese Authentizität sollte sich im Logo, im Handeln und in der Kunden-
ansprache widerspiegeln. Bei Der Küchenring leben wir diese Werte täg-
lich: Unsere ehrliche Kommunikation auf Augenhöhe ist ein wesentlicher 
Baustein unseres ungebrochenen Erfolgs und stetigen Wachstums. Um 
unseren Gesellschaftern diesen Erfolgsbaustein ebenfalls zugänglich zu 
machen, stehen wir Ihnen mit Rat und Tat zur Seite – Authentisch, nahbar 
und auf Augenhöhe.
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Pressekontakt: 

DER KÜCHENRING GmbH & Co. KG
Marie-Curie-Str. 6
D-53359 Rheinbach

Erika Burkard
Tel.: +49 22 26 – 90 41 34
Email: burkard@kuechenring.de

Mehr zum Thema finden Sie hier:  
www.kuechenring.de/authentizitaet-im-kuechenhandel

Über Der Küchenring
Herausragende Einkaufskonditionen und ein professioneller Service 
für crossmediales Marketing sind zwei der wesentlichen Stärken von 
Der Küchenring. Seit 2020 hat Jürgen Feldmann den Verband zu einem 
Schwergewicht der Branche ausgebaut. Über 700 Küchenspezialisten aus 
Deutschland und Österreich profitieren dabei von einer klaren Wachstums-
strategie, konsequenter Digitalisierung und modernem Marketing mit hoher 
Wirksamkeit. Auch der gemeinsame Austausch wird bei Der Küchenring 
groß geschrieben und hilft dabei, neue Gesellschafter auf Erfolgskurs zu 
bringen.

Jürgen Feldmann 
Geschäftsführer

Firmengebäude Der Küchenring


