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In Zeiten, in denen die Kiichenplanung haufig mit einem Klick im Internet
beginnt, setzen die Kiichenstudios und Kiichenhandler von Der Kiichenring
auch besonders auf das, was das Netz nicht bieten kann: Erlebnisse, echte
Emotionen und individuelle Beratung, die Kunden langfristig begeistert.

,Die Starke unserer Gesellschafter liegt in der Verbindung von personlicher
Beratung und dem Erlebnis vor Ort", erklart Jirgen Feldmann, Geschafts-
fuhrer von Der Kiichenring. ,Wahrend das Internet vor allem standardisierte
Losungen bietet, schaffen unsere Kuchenstudios auf ihrer Ausstellungsflache
einen echten Mehrwert: Kunden erleben die Materialien hautnah, konnen die
Qualitat spiiren und sich von realen Kiichenwelten inspirieren lassen."

Mehr als nur ein Produkt: Die Kraft der personlichen Begegnung

Das Erfolgsrezept der Kiichenstudios? Eine individuelle Betreuung, ein inspi-
rierendes Ambiente und die emotionale Verbindung, die durch den direkten
Kontakt entsteht. ,,Der Kunde von heute sucht mehr als nur ein Produkt”, so
Feldmann weiter. ,Er mochte Vertrauen aufbauen und das gute Gefiihl haben,
in besten Handen zu sein. Genau das gelingt aber nur durch die personliche
Ansprache im Verkaufsraum.”



Abgrenzung zur Beliebigkeit des Internets

In einer Branche, in der viele Anbieter online die gleichen Aktionen, Rabatte und
Leistungen prasentieren, heben sich die Gesellschafter von Der Kiichenring
bewusst ab. ,Wir zeigen unseren Handlern Wege und bieten Leistungen, um
sich erfolgreich gegen die Beliebigkeit des Internets zu behaupten®, erlautert
Feldmann. Mit innovativen Konzepten und einem klaren Fokus auf Kundennahe
fordert Der Kiichenring individuelle Ansatze — von Erlebnis-Showrooms bis hin
zu Events, die Kunden aktiv einbinden.

Digitale Welt, echter Mehrwert: Emotionen sind nicht kopierbar

Der Kuchenring bleibt seiner Mission dabei treu: Handler in der digitalen Welt
zu starken, ohne dabei den Wert des personlichen Erlebnisses aus den Augen
zu verlieren. ,Emotionen sind nicht digitalisierbar”, fasst Feldmann zusammen.
.Gerade diese Momente, in denen der Funke zwischen Kunden und Produkt
Uberspringt, machen den Unterschied. Und diese Momente entstehen nur bei
der Warenprasentation vor Ort im stationaren Handel. Das Internet bietet Infor-
mationen, aber das lokale Kuchenstudio bietet Erlebnisse”

Mit diesem klaren Bekenntnis zur Kundennahe und Individualitat beweisen Kii-
chenstudios Fund Handler von Der Kiichenring, dass der Schliissel zum Erfolg
in der Kombination aus digitaler Prasenz und echter, emotionaler Erlebniswelt
liegt.

Uber Der Kiichenring

Herausragende Einkaufskonditionen und ein professioneller Service

fur crossmediales Marketing sind zwei der wesentlichen Starken von

Der Kiichenring. Seit 2020 hat Jirgen Feldmann den Verband zu einem
Schwergewicht der Branche ausgebaut. Uber 700 Kiichenspezialisten aus
Deutschland und Osterreich profitieren dabei von einer klaren Wachstums-
strategie, konsequenter Digitalisierung und modernem Marketing mit hoher
Wirksamkeit. Auch der gemeinsame Austausch wird bei Der Kiichenring grof3
geschrieben und hilft dabei, neue Gesellschafter auf Erfolgskurs zu bringen.
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