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ERLEBNIS STATT  
EINHEITSBREI:  
WARUM DIE FLÄCHE 
IM KÜCHENHANDEL 
DEN ENTSCHEIDENEN 
UNTERSCHIED MACHT
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In Zeiten, in denen die Küchenplanung häufig mit einem Klick im Internet 
beginnt, setzen die Küchenstudios und Küchenhändler von Der Küchenring 
auch besonders auf das, was das Netz nicht bieten kann: Erlebnisse, echte 
Emotionen und individuelle Beratung, die Kunden langfristig begeistert.

„Die Stärke unserer Gesellschafter liegt in der Verbindung von persönlicher 
Beratung und dem Erlebnis vor Ort“, erklärt Jürgen Feldmann, Geschäfts-
führer von Der Küchenring. „Während das Internet vor allem standardisierte 
Lösungen bietet, schaffen unsere Küchenstudios auf ihrer Ausstellungsfläche 
einen echten Mehrwert: Kunden erleben die Materialien hautnah, können die 
Qualität spüren und sich von realen Küchenwelten inspirieren lassen.“

Mehr als nur ein Produkt: Die Kraft der persönlichen Begegnung
Das Erfolgsrezept der Küchenstudios? Eine individuelle Betreuung, ein inspi-
rierendes Ambiente und die emotionale Verbindung, die durch den direkten 
Kontakt entsteht. „Der Kunde von heute sucht mehr als nur ein Produkt“, so 
Feldmann weiter. „Er möchte Vertrauen aufbauen und das gute Gefühl haben, 
in besten Händen zu sein. Genau das gelingt aber nur durch die persönliche 
Ansprache im Verkaufsraum.“



Abgrenzung zur Beliebigkeit des Internets
In einer Branche, in der viele Anbieter online die gleichen Aktionen, Rabatte und 
Leistungen präsentieren, heben sich die Gesellschafter von Der Küchenring 
bewusst ab. „Wir zeigen unseren Händlern Wege und bieten Leistungen, um 
sich erfolgreich gegen die Beliebigkeit des Internets zu behaupten“, erläutert 
Feldmann. Mit innovativen Konzepten und einem klaren Fokus auf Kundennähe 
fördert Der Küchenring individuelle Ansätze – von Erlebnis-Showrooms bis hin 
zu Events, die Kunden aktiv einbinden.

Digitale Welt, echter Mehrwert: Emotionen sind nicht kopierbar
Der Küchenring bleibt seiner Mission dabei treu: Händler in der digitalen Welt 
zu stärken, ohne dabei den Wert des persönlichen Erlebnisses aus den Augen 
zu verlieren. „Emotionen sind nicht digitalisierbar“, fasst Feldmann zusammen. 
„Gerade diese Momente, in denen der Funke zwischen Kunden und Produkt 
überspringt, machen den Unterschied. Und diese Momente entstehen nur bei 
der Warenpräsentation vor Ort im stationären Handel. Das Internet bietet Infor-
mationen, aber das lokale Küchenstudio bietet Erlebnisse“ 

Mit diesem klaren Bekenntnis zur Kundennähe und Individualität beweisen Kü-
chenstudios Fund Händler von Der Küchenring, dass der Schlüssel zum Erfolg 
in der Kombination aus digitaler Präsenz und echter, emotionaler Erlebniswelt 
liegt.

Über Der Küchenring
Herausragende Einkaufskonditionen und ein professioneller Service
für crossmediales Marketing sind zwei der wesentlichen Stärken von
Der Küchenring. Seit 2020 hat Jürgen Feldmann den Verband zu einem 
Schwergewicht der Branche ausgebaut. Über 700 Küchenspezialisten aus 
Deutschland und Österreich profitieren dabei von einer klaren Wachstums- 
strategie, konsequenter Digitalisierung und modernem Marketing mit hoher 
Wirksamkeit. Auch der gemeinsame Austausch wird bei Der Küchenring groß 
geschrieben und hilft dabei, neue Gesellschafter auf Erfolgskurs zu bringen.
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DER KÜCHENRING GmbH & Co. KG
Marie-Curie-Str. 6 | D-53359 Rheinbach
Erika Burkard
Tel.: +49 22 26 – 90 41 34
Email: burkard@kuechenring.de

Mehr zum Thema finden Sie hier:  
www.kuechenring.de/erlebnis-kuechenhandel


